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Moralsk opprustning

og uhederlig reklame

Pinlig aifslaring av smarte metoder |

| Talsk OPRIUINL.MRA) inn
en annonse i en del nor-
'ske og utenlandske aviser. Annon-
sen var en gjengivelse in extenso
av den talen Moralsk Opprustnings
overste leder, Frank N. D. Buch-
man, holdt ved dpningen av ver-
denskonferansen i Caux i Sveits 4.
juni. I talen henviste han’ til en
rekke statsmenn, aviser og andre,
og siterte rikelig med stotte-utta-
lelser fra dem.

® Han uttalelser

er kommet i et merkelig lys etter
en artikkel som sjefredaktgren for
«The Times of India» nd har of-
fentliggjort i «The Times» i Lon-
'don — en av de avisene som har
inneholdt Moralsk Opprustnings
annonse, I dr. Buchmans tale (og
i annonsen) het det bl. a.:
«Da Chou En-lai kom til India
. for & ha konferanser med stats-
minister Nehru, hadde «Times of
India» og «Hindustan Times» hel-
sider med store overskrifter:
- «Moralsk Opprustning det neste
- skritt bade for kommunister og
 ikke-kommunister.» Til de to
menn som i dag leder en milliard
mennesker i Asia, retiet disse
| siden en utfordring om & finne
en ny mate & gjere tingene pa
= til beste for alle mennesker
over alt, Disse sider sa bl. a.:

juﬁi i 4r rykket venner ay Mo,

«Kommunismen har ikke greid |
4 skape den nye mennesketype '
— det uselviske menneske som |
kan utvikle det uselviske sam-
funn og fa det til & fungere.
MRA’s ideologi forvandler men- |
nesker. Det er grunnen til atii
tusener av tidligere kommunister |
over hele verden i dag kjemper
‘Moralsk Opprustnings kamp for
4 gjenreise verden pi grunnlag
av absolutte moralnormer.»

Det var en virkelig orkan,

og det var sunn fornuft,

|

® Sjefredaktoren for
«The Times of India»

benekter ikke at dette har statt
4 lese i hans avis, men han til-
foyer: ¢
«For a4 unngi enhver misfor-
stdelse vil jeg understreke at dr.
Buchmans sitat er hentet fra en
annonse fra Moralsk Opprust-
“ning, og det som kommer til ut-
trykk i denne, har ikke noe som
helst & gjgre med den redaksjo-
nelle oppfatning hos «The Times
of India», Vi har aldri i vire
lederspalter uttrykt noen god-
kjennelse av MRA’s rolle og hen-
sikter. Det er mildt sagt bemer-
kelsesverdig a forsgke a {tillegge
en avis som dens egen oppfat-
ning det som stir 4 lese i en
betalt annonse.»

® Sjefredaktoren

opplysninger og kommentarer ma
unektelig vekke dyptgiende skep-
sis til de metoder MRA gjor bruk
av 1 sin propaganda-kampanje.
Heller ikke her i Norge ansees det
som en fair form for reklame &
utgi som redaksjonell oppfatning
hos en avis det som har statt i
dens annonsespalter — enten det
er varer eller idéer det gjelder.
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